
РАССМОТРЕНИЕ  ПРЯМОЙ  ЖАЛОБЫ  ПОТРЕБИТЕЛЯ
№ 88 -2020

Жалоба рассмотрена членами Комитета по рассмотрению жалоб потребителей и
обращений государственных органов, общественных организаций, служб мониторинга
Саморегулируемой организации Ассоциация маркетинговой индустрии «Рекламный
Совет» (далее - СРО).

Форма проведения: дистанционная (электронная переписка):21.08.2020-27.08.2020

Описание рекламного продукта

Плакат наружной рекламы о книге Л.Р.Хаббарда «Дианетика»

Суть запроса

В адрес СРО поступила прямая жалоба потребителя относительно размещения
вышеуказанной рекламы.

Заявитель полагает, что секта сайентологов и её основатель Хаббард запрещены на
территории РФ, а потому реклама  Хаббарда Л.Р. недопустима..

Отклик

Позиция рекламодателя не запрашивалась.

Оценка экспертов

Для вынесения объективного решения по данному вопросу СРО осуществило
оценку соответствия данной рекламы требованиям законодательства Российской
Федерации о рекламе, нормам, изложенным в в Российском Кодексе практики рекламы
и маркетинговых коммуникаций (2012г.) и в Кодексе рекламы и маркетинговых
коммуникаций Международной торговой палаты (МТП).

Изучив материалы из обращений потребителей, эксперты высказались следующим
образом:

Вопрос № 1. Имеются ли в данной рекламе нарушения требований Российской
Федерации о рекламе?

Эксперты единогласно ответили НЕТ.
Вопрос № 2. Имеются ли в данной рекламе нарушения норм, изложенных в

Российском Кодексе практики рекламы и маркетинговых коммуникаций (2012г.) и в
Кодексе рекламы и маркетинговых коммуникаций МТП?

Эксперты единогласно ответили НЕТ.



Эксперты мотивировали свою позицию следующим образом.
Указанный автор исключен из федерального списка экстремистских

материалов, и, соответственно, его произведения не являются запрещенными
https://minjust.gov.ru/ru/extremist-materials/?q=хаббард.

Поэтому реклама данной информационной продукции (печатного издания) не
запрещена.

Особое мнение

Особых мнений не поступило.
Решение

1. Нарушения положений Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О
рекламе» большинством экспертов не выявлены.

2. Нарушения норм, изложенных в Российском Кодексе практики рекламы и
маркетинговых коммуникаций (2012г.) и Кодексе рекламы и маркетинговых
коммуникаций МТП большинством экспертов не выявлены.
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